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統計的に有意な差は95％の信頼区間で計算されます
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54%

Q：
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69%

Q：最近、新型コロナウイルス関連のコンテンツやニュースを積極的にオンラインで検索していますか？
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71%

Q：新型コロナウイルスの感染拡大を受け、普段よりもニュースサイトを見る時間が増えていますか？
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69%

Q：新型コロナウイルスに関連したコンテンツ上に広告が表示された場合、その広告のブランドに対する好感度に変化があると思いますか？



8

22%
新型コロナウイルスに関する

コンテンツは広告を表示する

のにふさわしくない

Q：新型コロナウイルスに関するオンラインニュースやコンテンツは、商品やブランドが広告を掲載するのに適した環境だと思いますか？

43%
広告を表示するのに適して

いるかどうかは「ブランドによる」

35%
新型コロナウイルスに関する

コンテンツに広告が表示された

としても気にしない
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Q：新型コロナウイルスに関連したコンテンツ上に表示されるべきではないと思う広告は、以下のうちどれですか？

42%

22%

16%

15%

14%
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業界によっては、新型コロナウイルス関連のコンテンツとの親和性
が高く、好意的に受け止められる可能性が高い場合もあります

Q：新型コロナウイルスに関連したコンテンツ上に表示されるべきだと思う広告は、以下のうちどれですか？

39%

32%

23%

20%

17%
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Q：次のような見出しのコンテンツに広告が表示された場合、そのブランドに対する好感度に変化があると思いますか？

27%

12%

23%

14% 13%

22%
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新型コロナウイルス：
スペインとイタリアでは医療従事者に賞賛を送る

世界的な女性アーティスト・リアーナの財団が
COVID-19対応に当たる活動に500万ドルを寄付

26%
このニュースに広告が表示された場
合、広告を掲載したブランドへの好
感度が上がる 29%

このニュースに広告が表示された場
合、広告を掲載したブランドへの好
感度が上がる

Q：次のような見出しのコンテンツに広告が表示された場合、そのブランドに対する好感度に変化があると思いますか？
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新型コロナウイルスで求められる社会的距離を守りながら、
孤独や不安を軽減させるためのヒント

新型コロナウイルス：
ボクシングの基礎とフィットネスのための自宅ワークアウト

26%
このニュースに広告が表示された場
合、広告を掲載したブランドへの好
感度が上がる 20%

このニュースに広告が表示された場
合、広告を掲載したブランドへの好
感度が上がる

Q：次のような見出しのコンテンツに広告が表示された場合、そのブランドに対する好感度に変化があると思いますか？
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新型コロナウイルスは、
大恐慌以来最高の失業率につながる可能性

イタリアの新型コロナウイルスによる死亡者数は
報告されているよりもはるかに高い

22%
このニュースに広告が表示された場
合、広告を掲載したブランドへの好
感度が下がる 21%

このニュースに広告が表示された場
合、広告を掲載したブランドへの好
感度が下がる

Q：次のような見出しのコンテンツに広告が表示された場合、そのブランドに対する好感度に変化があると思いますか？
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Q：新型コロナウイルスによる社会状況に対応して、以下のようなメッセージを発信する広告が表示された場合、その広告のブランドに対する好感度に変化があると思いますか？

30%

12%

33%

11%

34%

10%
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Thank you
#StayHome
#StayEngaged


